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LE CONTEXTE - LE MOMEMTUM

Un village sur deux n’a plus de commerce en France et se transforme en cité dortoir...

Aujourd’hui la tendance est favorable...
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NOTRE VISION

Nous voulons nous inscrire dans cette tendance..
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Des zones rurales vivantes, économiquement et
socialement, grdce a un mode de développement
durable et inclusif porté par les valeurs de I’ESS.
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NOS INNOVATIONS
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La mutualisation des charges par la proposition de multiples offres
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Conseillés, médiateurs, esthétiques,
santé, formations, autres professions
libérales,....
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NOS INNOVATIONS

I/ LORGANISATION EN GRAPPES

Une organisation en réseau, pour optimiser les co(ts et pour un ancrage territorial fort
Une fonction approvisionnement local, pour les Comptoirs et d’gutres clients B2B

Grappe 1
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NOS IMPLANTATIONS — NOTRE DEVELOPPEMENT

10 comptoirs opérationnels

Notre développement

2021-2022
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NOS PARTENAIRES

Nos partenaires

Des actionnaires structurants ~N r Des financeurs investis
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et de nombreuses intercommunalités et communes
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NOS CRITERES D'IMPLANTATION

Nouveau territoire

Une évolution démographique positive,
Un territoire avec au moins 5 a 6 voies de flux pouvant accueillir chacune 1 comptoir,
Un territoire riche en produits locaux et artisanaux,

Des acteurs locaux mobilisés sur le développement économique de leur territoire.
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NOS CRITERES D'IMPLANTATION

Nouvelle commune

Une zone de chalandise de 2 100 habitants minimum,

Absence de commerce concurrent : épicerie/supermarché, boucherie/charcuterie,

Offres de flux a reprendre comme dépot de pain et/ou La Poste,

Approvisionnement de la cantine scolaire est un plus,

Louverture d’'un commerce multi-services est le projet des habitants et de la municipalité

Disposer d’un local (140m2 minimum) pour accueillir le commerce.
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NOTRE AMBITION

Que des centaines d’entrepreneurs
ouvrent des Comptoirs dans tous les
villages de France
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ECHANGER & TRAVAILLER
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